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Resumen: La presente comunicación tiene como objetivo analizar un periodo reciente en 
la historia de la prensa en Guadalajara. Se trata de una década (1986-1997) que reúne carac­
terísticas propias siguiendo la división que hemos utilizado previamente en el trabajo que 
bajo el título «La Prensa en Guadalajara (1975-2012)» constituye el hasta ahora estudio más 
reciente sobre la prensa en la provincia después de la Dictadura. Resulta interesante a la 
hora de estudiar la evolución de la prensa en provincias limítrofes con Madrid, donde se 
registra un intenso desarrollo urbanístico y empresarial durante la época de estudio.
Palabras clave: Guadalajara, prensa provincial, desarrollo urbanístico, prensa gratuita, 
prensa local, Castilla-La Mancha.

Abstract: This study has the purpose to analyze a recent period in the history of the Gua- 
dalajara’s Press. It is a decade (1986-1997) that has its own characteristics, following the 
división used in the complete research «The Press in Guadalajara (1975-2012)». It is the 
most recent study about the press in Guadalajara after the dictatorship. It is interesting for 
study the evoludon of the press in provinces where are near Madrid, where there is an 
intense urban and business development in the study period.
Key words: Guadalajara, provincial press, urban development, free press, local press, Cas­
tilla-La Mancha.

INTRODUCCIÓN

Guadalajara vive entre 1986 y 1997 una época de tránsito entre las dos grandes 
épocas de la prensa diaria provincial. Como ya hemos recogido en trabajos anteriores, 
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Guadalajara, una provincia de escasa población y cuya capital evoluciona gracias a su 
proximidad a Madrid, vive durante la época de la Transición española un espectacu­
lar avance en el ámbito de la prensa. Si hasta la fecha la provincia había carecido de 
un periódico provincial con periodicidad diaria, en apenas una década los guadalaja­
reños asistirán al alumbramiento de dos cabeceras diarias; Guadalajara. Diario de la 
mañana (1978-1981) y Da Prensa Alcarreña (1981-1985)1. La publicación de Guadalaja­
ra. Diaño de la mañana constituye todo un cambio en el panorama periodístico local, 
que refleja el clima de movilización social, política y laboral que vive la provincia 
durante los años de la Transición2. Extremos que ya venía reflejándose, por ejemplo, 
en la publicación de la edición especial para Guadalajara del diario Pueblo5.

Con la desaparición en 1985 de Da Prensa Alcarreña queda enterrado temporal­
mente el proyecto de poner en marcha un diario provincial en Guadalajara. De las ceni­
zas de este último diario de la época de la transición nacerá en 1986 Guadalajara 2000, 
producto informativo que en cierta medida también intentó aproximarse —aunque sin 
llegar a lograrlo— a la ansiada periodicidad diaria. En 1993, siguiendo la tónica general 
inaugurada en España, surge la primera publicación provincial de la llamada prensa gra­
tuita4, Da Quincena de Guadalajara. En 1995 se pone en marcha Noticias de Guadalajara, 
formando parte, también, del modelo de prensa gratuita. Se trata de un período en el 
que se inicia la saturación del mercado de prensa en Guadalajara5 (Cuadro 1). Puesto 
que en 1993 aparece también Siete Días, un semanario que busca hueco entre los lec­
tores de Guadalajara, que cuentan también con los veteranos Nueva Alcarria, bisema- 
nario desde 1992, y Plores y Abejas, transformado en DI Decano de Guadalajara en 1990.

Cuadro 1
PRENSA LOCAL EN GUADALAJARA (1986-1997)

Fuente: Elaboración propia.

Medio Año de aparición Periodicidad Distribución
El Decano de 
Guadalajara

1992 (Continuación de 
Flores y Abejas, 1894)

Semanal
Venta en 
quiosco

Nueva Alcarria 1939 Semanal - Bisemanal 
(A partir de 1992)

Venta en 
quiosco

Guadalajara 2000 1986 Semanal
(Trisemanal en 1995)

Venta en 
quiosco

La Quincena 1993 Quincenal Gratuito

Siete Días 1995 Semanal
Venta en 
quiosco

Noticias de 
Guadalajara

1995
Trisemanal - 

Bisemanal (Semanal 
desde 1996)

Venta -Gratuito

El Bisemanal 1995 Quincenal Gratuito
Todo G uada 1996 Quincenal Gratuito
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FIN DEL ANTIGUO MONOPOLIO INFORMATIVO

El 14 de noviembre de 1986 se publica el primer número de Guadalajara 
2000. Nace de la iniciativa de Arturo Carpintero y Pedro Palafox6, quienes lidera­
ban el accionariado de Medios de Comunicación Alcarreños S.A., que se había 
hecho' con La Prensa Alcarreña a finales de 1984. Designan como director a Anto­
nio del Abril8. Comienza como un bisemanario, publicándose martes y viernes y, 
como ya ocurriera con los dos proyectos de prensa diaria que le precedieron9, inten­
ta hacerse hueco en el mercado informativo local siendo más osado en sus plante­
amientos que los conservadores Nueva Alcarria y Plores y Abejas.

«Al salir a la calle en 1986 el nuevo semanario Guadalajara 2000, se rompe la 
situación casi monopolística de la prensa provincial. Las tres cabeceras se 
repartían, de una forma desigual, el reducido mercado informativo de la 
época, con una escasa difusión. Sus páginas ofrecían unos contenidos exclu­
sivamente locales, con noticias y reportajes de los acontecimientos de la capi­
tal y de las principales zonas de la provincia. Era una llamada de atención 
para la inmovilista prensa de la época»10.

A pesar de varias épocas de dificultades económicas, Guadalajara 2000 per­
dura durante 25 años en la oferta informativa local. Además de introducir cambios 
significativos en el tratamiento informativo, también se le achaca, por ejemplo, ser 
el primer periódico de la provincia que concedió importancia a la imagen. Así lo 
manifiesta Alvaro Díaz-Villamil, veterano reportero gráfico de Guadalajara.

«Ese cambio radical se produjo al tomar conciencia de la verdadera importan­
cia que la imagen gráfica aportaba a un medio de prensa, en mi opinión se pro­
dujo en el año 86 cuando salió a la luz el bisemanario Guadalajara 2000>A.

Al margen de las grandes publicaciones, duran­
te los años 8012 aparecen varias revistas que abordan la 
actualidad guadalajareña, es el caso de Homenaje (1988­
1993) o la revista Sinos (1988-1990)13. Según Javier 
Davara14, ante la aparición de los nuevos medios, tam­
bién las cabeceras veteranas actualizan su producto. 
En 1992 el semanario Plores y Abejas modifica su for­
mato y presenta un remozado diseño de edición. Tam­
bién cambia su nombre, pasando a denominarse El 
Decano de Guadalajara. También en 1992 Nueva Alcarria 
puso en marcha la edición de los lunes con contenidos 
deportivos, pasando en septiembre de 1993 a incluir 
informaciones genéricas en esta edición del lunes que 
se suma a la veterana de los viernes15.

Guadalajara 2000 (1986), n° 1, 
14-11-1986.
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Para elaborar la ficha hemerográfica nos hemos basado en las utilizadas16 en 
otros trabajos previos, que siguen los planteamientos del francés Jacques Kayser y 
que son consideradas ya como «referenciales»17. Con respecto a la ficha-tipo a uti­
lizar en este tipo de estudio, coincidimos en la dificultad de llegar a utilizar una ficha 
única para todo tipo de estudios sobre prensa18, dado que la ficha debe reflejar en 
cada caso una realidad diferente, en nuestro caso la de la provincia de Guadalajara, 
con escasos rasgos coincidentes con la materia de otros estudios.

2.1. Guadalajara Dos Mil (1986-2011) Guadalajara 2000 (1986), n° 1,14-11-1986.

1. Cabecera
Título: Su denominación es Guadalajara 2000. A partir del año 2000, cambia­

rá el número por letras, Guadalajara Dos Mil.
Subtítulo: No lleva.

2. Enmarque cronológico
Primer número: Se publica el número 1 el 14 de noviembre de 1986.
Ultimo número: El último número se publica el 14 de octubre de 2011.
Periodicidad: Nace como bisemanario, se publica martes y viernes. En 1995 

Guadalajara Dos Mil ensaya las tres ediciones semanales, cambiando su periodici­
dad a Lunes, Miércoles y Viernes19. Tras algo más de un año, a principios de 1997 
se vuelve a las dos ediciones20. Desde enero de 2009, se imprime solamente los vier­
nes, hasta su desaparición en octubre de 2011.

3. Imprenta, administración y redacción
Imprenta: El periódico comienza a publicarse con imprenta propia. Después 

la rotativa se vende y sigue imprimiéndose en esos talleres. A continuación se lleva 
a una imprenta de Torrejón de Ardoz. El 12 de mayo de 1995 se cambia la impre­
sión a la empresa de Avila, Imcodávila. Desde finales de los 90 se imprime en la 
planta guadalajareña de Rotativas Canales.

Administración y redacción: Cuando se fundó el periódico, redacción y admi­
nistración estaban unidas a la imprenta, en la calle de las Flores de Marchámalo. 
Posteriormente la redacción y la administración se trasladan a la Plaza del Carmen. 
El siguiente traslado lleva las instalaciones a la calle Francisco Cuesta, posterior­
mente a la calle Ramón y Cajal, después a la calle Alonso Núñez de Reinoso y final­
mente en la calle Felipe Solano. Todas ellas en Guadalajara.

4. Tirada, difusión, precio y publicidad
Tirada: No existen datos oficiales de tirada.
Difusión: El periódico siempre ha sido vendido en establecimientos de toda 

la provincia. Contaba además con un buen número de suscripciones en el territo­
rio provincial y algunas en provincias como Madrid.
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Precio: El precio ha variado de 50 pesetas a 1,00 euro.
Publicidad: En los inicios, Antonio del Abril asegura que: «la primera batalla 

que había que ganar era la de la publicidad, el mercado de Guadalajara se movía por 
amistad y el concepto de rentabilidad no se entendía como consustancial a cualquier 
inversión publicitaria aún por mínima que fuera»21. Los balances financieros por 
ingresos publicitarios mejoran con la firma, en verano de 1987, de un contrato con 
la empresa Obús, para la captación de la publicidad nacional. Según los balances 
presentados en el Registro Mercantil, la empresa Ediciones y Publicaciones Guada- 
lajara 2000 S.A. registra en 2004 ventas por valor de 700.269 euros, en 2005, 
799.083,27 y en 2006, 814.132,65 euros.

5. Formato
Número de páginas: En los inicios, el periódico sale a la calle con una pagi­

nación que oscila entre las 24 y las 32 páginas. Hacia la década de los 90 se eleva el 
número de páginas hasta las 48 o 56. Y, en general, estas cifras se aumentan cada 
vez que hay algún suplemento especial. El de mayor envergadura es el que se publi­
ca con motivo de las Ferias de Guadalajara. En la actualidad, durante el año se llega 
a las 64 o 72 páginas, quedándose en torno a 56 en épocas de menor carga infor­
mativa como es el verano.

Dimensión: Las dimensiones de la página son 28 x 40 centímetros22.
Aspectos complementarios: Durante todo el periodo se mantienen las cinco 

columnas. Destaca la importancia que desde los inicios se ha dado a la imagen en 
sentido informativo. Son escasos los grabados o dibujos utilizados en las distintas 
ediciones. Se utilizan sobre todo en publicidad. Y en pocas ocasiones se introducen 
infografías como complemento a las informaciones. Con el primer diseño, el perió­
dico llegaría hasta 1991, cuando se introdujo la primera modificación en la cabece­
ra, dándole mayor personalidad en negro a la palabra Guadalajara. Se aprovecha el 
cambio para mejorar también los tipos en titulares y los recursos para los textos. La 
informatización se acomete en el primer trimestre de 1992, con el objetivo de aba­
ratar los gastos de imprenta23.

6. Equipo de redacción
Dirección: Antonio del Abril ha sido siempre el director del periódico, excep­

tuando un breve periodo, en los inicios, en los que lo fue Angeles Oliver Cerrada24. 
Augusto González Pradillo, Concha Balenzategui, Evaristo Oleína, Pedro Aguilar y 
Blanca Corrales han sido los encargados de dirigir la redacción en las diferentes épo­
cas. En los inicios, Pedro Lahorascala hizo las veces de redactor jefe hasta la llegada 
de Augusto González Pradillo, quien recuerda los primeros años de actividad: «No fue 
fácil ni el trabajo cotidiano ni esquivar los cuchillos que a veces volaban por los aires 
de la Redacción, pero el experimento se saldó sin más crímenes que los que aparecí­
an en las páginas de Sucesos, intencionadamente bien tratadas. Había que diferen­
ciarse del resto y así se hizo. Y hasta hubo miles de lectores que lo agradecieron»23.
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Redactores y colaboradores: Acompañaban a Augusto en estos primeros 
tiempos profesionales como Ángeles Oliver Cerrada, Paco Martínez, Juan Carlos 
Ballesteros, Félix Torcal, Félix García, Belén Chamón, Virginia Toboso o Yolanda 
Garcés. Las páginas deportivas eran elaboradas por Vegarmi, Nandi Ocaña y Enri­
que Largacha. Este último, que llegó a ocupar los puestos de subdirector del perió­
dico y redactor-jefe de deportes, asegura que el equipo era «una auténtica piña, fui­
mos creciendo y consiguiendo un espacio en el corazón de muchos ciudadanos de 
la capital y provincia»26.

7. Contenido
Desde el principio, se establece la división de contenidos por secciones: 

'Local, Provincia, Legión, Cultura, Sucesos y Deportes. Se incorporan secciones como 
Sociedad, Sucesos o Empresa, se generalizan los contenidos en la contraportada 
y se da información de servicios en las páginas de agenda. El periódico abandera 
la causa «guadalajarista» cuando los temas a abordar son trasvases o centrales 
nucleares. Y da el todo por el todo cuando la chispa informativa prende2 . En 
1995 se suscribe un convenio con la agencia de comunicación ICAL, por el cual 
se incluyen en cada edición las páginas de información nacional, internacional, 
deportes ‘nacional’ y bolsa —más algún suplemento—28. En la última etapa, de con­
vivencia con la edición digital, potencian en el formato papel determinadas sec­
ciones como M Fondo, donde semanalmente tratan en profundidad asuntos rela­
cionados con la actualidad provincial, que son abordados por capítulos en los 
medios diarios. Se intenta revalorizar, además, el suplemento La Colmena, donde 
cada viernes se da punmal información de las citas culturales y sociales en las dis­
tintas localidades guadalajareñas.

8. Aspectos empresariales
El periódico es fundado por Pedro Palafox y Arturo Carpintero. A nivel 

accionarial, a finales del año 92 se produce una lucha entre las distintas facciones 
del accionariado por hacerse con el control del periódico. Finalmente José Luis San 
Jacinto sale del Consejo y su puesto lo ocupa José Ma Alaña, presidente de Parques 
Empresariales Gran Europa, empresa de origen vasco que aterriza en la provincia 
con el proyecto del Puerto Seco de Azuqueca de Henares entre otras muchas ini­
ciativas relacionadas con el pujante sector logístico que empieza a despertar en Gua- 
dalajara. En 1993 comienza la segunda época del periódico, con la creación de una 
nueva sociedad que compra la cabecera. «Entre los accionistas, ex políticos como 
Javier de Irízar, desde entonces secretario del Consejo de Administración. O perio­
distas como Manu Leguineche o Pérez Henares que años más tarde y por decisión 
propia saldrían del accionariado»29.

La empresa que comienza a editar el periódico en 1986 es Guadalajara 2000 
S.A. Desde 1993 la empresa editora será Ediciones y Publicaciones Guadalajara 
2000 S.A30. Según los datos del Registro Mercantil, esta última empresa se consti­
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tuye el 25 de noviembre de 1992 y su objeto social es: «impresión, edición y distri­
bución de impresos periódicos; impresión, edición y distribución de impresos no 
periódicos, tales como libros, etc; y la promoción, gestión y diseño de actividades 
de carácter informativo, etc. El Consejo de Administración está presidido por Anto­
nio del Abril Peiró31. En 2008 forman además parte del mismo: Fernando Gonzá­
lez Gálvez, José María Alaña Arrinúa y Ana Berrojalbiz Anibarro.

9. Otros datos de interés
En 1995 se ensaya, sin éxito, la periodicidad de las tres ediciones semanales; 

lunes, miércoles y viernes. Tras el retorno a lunes y miércoles, se mantiene la perio­
dicidad bisemanal hasta enero de 2009, cuando en plena crisis del sector el periódi­
co pasa a ser un semanario. En octubre de 2011 Guacíala]ara 2000 deja de imprimirse 
en papel, manteniendo solo su edición digital hasta abril de 2012, www.guadalajara- 
dosmil.com, que funcionaba desde 2004.

3. NUEVOS MODELOS PERIÓDICOS

Durante la década de los 90 el incipiente desarrollo urbanístico, que provoca 
el crecimiento de las cifras de negocio de algunas empresas locales impulsa la apa­
rición de las primeras publicaciones nacidas al albur de este crecimiento del Corre­
dor del Henares. Aparecen como periódicos generalistas La Quincena de Guadalajara 
(1993-1995), que inaugura la tendencia de los gratuitos buzoneados, y Siete Días 
(1993-1994), semanal a cuya desaparición le seguirá la revista LasgoL2 (1995). En 
este año, en 1995, aparece Noticias, que comienza con tres ediciones semanales, en 
un manifestado intento de poner en marcha un diario provincial, pasará a dos y 
finalmente se convertirá en un semanal gratuito buzoneado. Seguirá el modelo de 
gratuito buzoneado El Bisemanal (1995) con periodicidad quincenal. Entre 1996 y 
1999 se publica el quincenal gratuito Todo Guada. Se trata de un publicación que solo 
incluye anuncios entre particulares.

La llegada de la prensa gratuita al ámbito provincial genera cambios, funda­
mentalmente, en el concepto comercial y publicitario de la prensa en Guadalajara. 
Así, el veterano periódico Nueva Alcarria pondrá en marcha en 1998 Global Henares, 
una publicación al estilo de los gratuitos vigentes que buzoneará gratuitamente por 
el entorno de Guadalajara y Azuqueca.
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3.1. La Quincena de Guadalajara (1993-1995)

La Quincena de Guadalajara (1993), n° 1

1. Cabecera
Se publica con el nombre de Quincena de Guadalajara.

2. Enmarque cronológico
Primer número: Se publica el 7 de septiembre de 199333x.
Ultimo número: Se publica el 28 de junio de 1995.
Periodicidad: Quincenal.

3. Imprenta, administración y redacción
En el staff figura como sede de la redacción, administración y publicidad la 

calle Virgen de las Viñas, número 10, en Madrid.

4. Tirada, difusión, precio y publicidad
Tirada: Según se recoge en cada número del periódico, la tirada oscila entre 

20.000 y 25.000 ejemplares
Distribución y precio: Los ejemplares son buzoneados gratuitamente en las 

localidades de Guadalajara y Marchámalo.

5. Formato
Número de páginas: Oscila entre 16 y 28.
Dimensión: Se edita en formato periódico, de 29x42.
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Aspectos complementarios: Se imprime a una sola tinta (negro) y la cabece­
ra en azul y rojo. Se incluyen pocas fotos en cada página.

6. Equipo de redacción
Dirección: Arturo Vallejo Baeza (director), Angela Pérez (subdirectora).
Redactores y colaboradores: Redacción; Ana Belén Tarduchy, Ma Ángeles 

Bermejo, Juan Carlos P. Arévalo, Ana Ma Ruiz, Javier Vázquez, Susana Sanz, Raúl 
Meda, Resu Lorenzo. Colaboradores; J. La Sierra, J.L. Merino y Profesor Cifuentes, 
Arturo A. Vallejo, C.J. Vallejo, José Guijarro.

7. Contenido
Los contenidos informativos del periódico se distribuyen en las siguientes 

secciones: Noticias de Guadalajara (5 páginas), cultura (1 página), cultura nacional 
(1 página), provincia (1 página), entrevista (2 páginas), deportes (2 páginas), varios 
(2 páginas), clasificados (1 página), agenda (1 página), televisión (2 páginas), porta­
da y contraportada. En el propio medio se puede leer la filosofía informativa del 
proyecto:

«Nace una nueva publicación en Guadalajara que a partir de ahora cada sema­
na alterna estará puntualmente en sus domicilios. Nuestra idea es informar­
les de lo que ocurra durante dichos periodos de tiempo y de lo que va a acon­
tecer en los próximos (...). Una publicación que mantendrá la más estricta de 
las imparcialidades, dedicándose a informar de lo que ocurra en la provincia 
y de aquellas otras noticias que por su interés o curiosidad, aunque acontez­
ca fuera de ella»34.

8. Aspectos empresariales
El periódico está editado por la empresa EDICAV S.L.35, grupo editorial que 

está detrás de varias publicaciones gratuitas en el entorno de Madrid.

9. Otros datos de interés
En el año 2011 continúa publicándose ha Quincena del Corredor del Henares36. 

Editada por Grupo 28 Editores S.L., tiene como director a Arturo Vallejo, su sede 
está en la calle Virgen de las Viñas, en Madrid y su número de depósito legal es de 
1993. Por todo ello, consideramos que forma parte del proyecto que se inició en 
1993 con la Quincena de Guadalajara y otros gratuitos en la zona del Corredor del 
Henares.
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3.2. Siete días (1993-1994)

Siete Días en Guadalajara (1995), n° 2

1. Cabecera
Título: Se publica con el nombre de Siete Días.
Subtítulo: Incluye el subtítulo En Guadalajara.

2. Enmarque cronológico
Primer número: El 20 de septiembre3 de 1993 se publica el número 0.
Ultimo número: El 22 de diciembre de 1994, el número 66.
Periodicidad: Semanal.

3. Imprenta, administración y redacción
Imprenta: El periódico es impreso en Gráficas Nueva Alcarria, en Guadala­

jara. En 1994, el periódico se imprime en Rotativas Guadalajara.
Administración y redacción: La sede de la redacción, administración y publi­

cidad se ubica en la calle Mayor, 32, Io derecha, en Guadalajara.

4. Tirada, difusión, precio y publicidad
Tirada: No hay datos oficiales.
Difusión: El periódico se vende en quioscos de la capital y localidades del 

entorno. Incluye publicidad de empresas e instituciones de Guadalajara.
Precio: Entre los números 1 al 50, cuesta 75 pesetas. Del 5138 al 66,100 pesetas.

5. Formato
Número de páginas: Oscila entre 48 y 64.
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Dimensión: Se edita en formato periódico, de 30x43 centímetros.
Aspectos complementarios: Se imprime a una sola tinta (negro). La informa­

ción se distribuye en la página a cinco columnas. Se incluyen fotos e infografías (en 
algunas ocasiones).

6. Equipo de redacción
Dirección: José Luis Bravo, director; Nuria Gil, redactora jefe.
Redactores y colaboradores: Local: Celia Luengo. Cultura y Medio Ambien­

te: Mercedes Castellano. Región: Mario Vizcaíno. Provincia: Inmaculada Beguería. 
Y Deportes: Juan Carlos Ballesteros; Fotografía: Alvaro Díaz Villamil. Edición y 
cierre: Fernando González Jabardo. A finales de 1994, el director es Luis Redondo, 
la redactora jefe Marisa Barrios y las redactoras Marta Martínez, Susana Sanz y 
Paloma Pedregal. Aparece como colaborador Enrique Largacha y como fotógrafo 
Pepe Zamora. El responsable de edición y cierre es Fernando González Jabardo.

7. Contenido
Los contenidos informativos del periódico se distribuyen en las siguientes 

secciones: Ijocal, Opinión, Cajón desastre, Provincia, Región, Deportes y Agenda. Como ya 
ocurriera en otras publicaciones periódicas de la época el editorial de este primer 
número se convierte en la declaración de intenciones del medio. «La aparición del 
semanario Siete días queremos que sirva para apuntalar el pluralismo en la sociedad 
de Guadalajara», aseguran para después subrayar una «profunda vocación de servi­
cio y utilidad»39.

8. Aspectos empresariales
El periódico está editado por la empresa Editorial Arriaca S.L., con sede en 

Guadalajara. Figura como administrador, Angel Fernández y como consejero dele­
gado, Luis Redondo.

9. Otros datos de interés
El número 66, publicado el jueves 22 de diciembre de 1994 es el último 

número de esta publicación. El editorial de la página tres da cuenta del final de este 
segundo intento de prensa diaria en Guadalajara durante esta época. Bajo el título 
‘Gracias Siete Días; Bienvenida Rasgos’40, los responsables del medio dan por cerra­
da esta aventura periodística:

«En muy pocas semanas, uno de los bisemanarios que se edita en Guadalaja­
ra va a ofrecer un tercer día en los kioscos, con la clara vocación de llegar a 
ser diario. Cuando ello se produzca, todo apunta a que la existencia de sema­
narios como los editados en la forma actual en Guadalajara carecerá de pre­
claro sentido, y sólo una oferta distinta y sopesada permitirá satisfacer la 
necesaria demanda, porque, y así hay que reconocerlo, la existencia de un dia­
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rio en Guadalajara es una necesidad social que ha de verse satisfecha (...). Por 
tanto, la asumida convicción de que la forma y fondo de nuestro producto 
no puede tender a la diarialización, hemos decidido reconvertir todo lo 
bueno de Siete días en una nueva publicación, de periodicidad mensual, y de 
nombre Rasgos de Guadalajara. Les dejamos hoy para reencontrarnos 
a mediados del próximo mes de enero, seguros de sorprenderles gratamente, 
en el convencimiento de que seguimos contando con su confianza»41.

3.2.3. Noticias de Guadalajara (1995-2011)

1. Cabecera
Título: La publicación se edita con la denominación Noticias.
Subtítulo: de Guadalajara.

2. Enmarque cronológico
Primer número: El 8 de septiembre42 de 1995 se publica un ejemplar gratui­

to de cuatro páginas, que lleva el número 0. El número 1 se publica el 9 de sep­
tiembre de 1995.

Ultimo número: Sale el 11 de marzo de 2011, lleva el número 754 y figura el 
año 1743.

Periodicidad: Los días en los que se publica el periódico varían. En principio 
aparece los lunes, los miércoles y los viernes. El miércoles 9 de noviembre de 1995 
ya no se publica, y pasa a salir lunes y viernes. Desde el 14 de diciembre de 1995 se 
publica jueves y viernes. Y, a partir del 4 de enero de 1996, sólo sale los jueves. En 
2002 pasa a publicarse los viernes. Desde 1996, durante el mes de agosto no se 
publica el periódico.

3. Imprenta, administración y redacción
Imprenta: En la primera etapa, la edición es impresa en Central de Artes Grá­

ficas S.A., en Torrejón de Ardoz. La Fotomecánica la realiza Print Autoedición. En 
2003 imprime Grafilan Eskirotz, S.L. y

Administración y redacción: La sede se encuentra en la calle Capitán Boixa- 
reu Rivera, 113, Ia Planta. A lo largo de los 17 años de trayectoria del medio, la ubi­
cación variará en diversas ocasiones, siempre en Guadalajara. Se instalan en la calle 
Capitán Arenas, en la Plaza de Santo Domingo y en la Plaza de los Caídos.

4. Tirada, difusión, precio y publicidad
Tirada: Según los datos de PGD, en 2005 tiene una tirada de 27.468 ejem­

plares, en 2006 alcanza los 28.852 y en 2007, 31.472.
Difusión y precio: Comienza publicándose como un medio de pago, que se 

vende en quioscos de Guadalajara al precio de 100 pesetas. A partir del 14 de 
diciembre de 199544 se convierte en un periódico de distribución gratuita.
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Publicidad: Concha Gómez aparece como directora de publicidad, mientras 
que la publicidad nacional llega al medio a través de la agencia Recursos y Medios 
de Comunicación S.L. En 2003 distribuye Halcourier.

5. Formato
Número de páginas: La edición de los viernes tiene 48 páginas, la de los lunes, 

36 y la de los miércoles, 32. A partir de su conversión en periódico gratuito, la pagi­
nación oscila entre 16 y 32.

Dimensión: Se edita en formato periódico, con una dimensión de página de 
28x40 centímetros.

Aspectos complementarios: Durante la primera etapa se utilizan las seis 
columnas en la página. Se utiliza el color en las fotografías de portada y se incluyen 
infografías y otros elementos de diseño. Cambio de diseño en la edición del 31 de 
marzo de 2006.

6. Equipo de redacción
Dirección: Figura como presidente y consejero delegado, Julio García Sán­

chez; editor, Alfonso Vidal Bohígas; y director, José María Vizcaíno. Alvaro Ñuño 
asume la dirección durante la última etapa.

Redactores y colaboradores: Trabajan como jefes de sección: Nuria Gil, 
Inmaculada Beguería, Magdalena Camps, Gloria Magro, Alberto Moreno, Carlos 
Gutiérrez, José María Doménech y Alberto Muñoz. Redactores: Rafael del Prado 
Ruza, Ana María Ruiz, José Alberto Meseguer y Tomás García. Fotografía: Luis 
Antonio Márquez y Alvaro Díaz Villamil. Colaboradores: Lucho Gástelo45. En el 
balance presentado en el Registro Mercantil en 2006 figuran 9 empleados en la plan­
tilla de la empresa editora.

7. Contenido
Los contenidos se distribuyen en las páginas en secciones fijas. Las que han 

perdurado durante más tiempo son: Opinión, Ciudad, Sociedad, Provincia, Deportes, Con­
vocatorias y Servicios. Apuestan por titulares valientes: «El PSOE acusa a Tomey de 
favorecer al presidente de la Caja»46 y temas polémicos: «El portavoz del Partido 
popular de Marchámalo, Mario González, graba una conversación privada con el 
alcalde y la hace pública»47.

8. Aspectos empresariales
Información y Noticias de Guadalajara es la empresa editora del periódico48. 

Según los datos obtenidos en el Registro Mercantil, la empresa editora del periódi­
co, Información y Noticias de Guadalajara S.A., se constituye el 28 de julio de 1995. 
Según el último informe depositado en el Registro Mercantil, correspondiente a 
2006, el capital social de la empresa asciende a 158.777.671,01 euros. La empresa 
registra en 2004 unas ventas por valor de 376.769,80 euros, en 2005, 428.594,44 y 

221



en 2006, 536.010,49 euros49. Entre los accionistas figuran Labaro Grupo Inmobi­
liario S.A. y Gestesa Desarrollos Urbanos S.L50.

9. Otros datos de interés
En la edición del 24 de noviembre de 2006 se publica en portada: «Noti­

cias, premiado por la CEOE, salta a Toledo con nueva edición». En el editorial se 
puede leer:

«Y pese a que este premio es lo suficientemente importante para dedicar­
le todo el espacio disponible, no se nos puede escapar otro hecho que 
afecta directamente a este periódico y que, igualmente, nos llena de orgu­
llo, como es el nacimiento hoy viernes, 24 de noviembre de 2006, de Noti­
cias Toledo51, un nuevo periódico gratuito que llega por primera vez a los 
buzones de todos los vecinos de la ciudad imperial y que trata de abrirse 
un hueco en el quehacer diario de sus nuevos lectores, con la esperanza de 
que cuando lo reciban en sus domicihos, los toledanos le dediquen la 
misma atención y el mismo cariño que nos vienen prestando ustedes aquí 
en Guadalajara.»52.

Noticias
Desde el día 8

TRES EDICIONES 
CADA SEMANA

Noticias Guadalajara (1995), n° 0, 08-09-1995.

3.4. El Bisemanal (1995)

1. Cabecera
Título: El periódico se publica con la denominación de El Bisemanal
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2. Enmarque cronológico
Primer número: El viernes 1 de diciembre de 1995 se publica el número 0.
Ultimo número: El último número que hemos localizado es el 6, publicado 

el jueves 7 de marzo de 1996.
Periodicidad: Quincenal.

3. Imprenta, administración y redacción
Imprenta: El periódico es impreso en Rotativas Guadalajara S.L.
Administración y redacción: Según figura en el staff del periódico, la sede de 

la administración y la redacción se encuentra en la Plaza Capitán Boixareu Rivera, 
2, Ia, en Guadalajara.

4. Tirada, difusión, precio y publicidad
Tirada: Tiene una tirada de 25.000 ejemplares, que son buzoneados en Gua­

dalajara, Azuqueca de Henares y alrededores.
Difusión: El periódico es distribuido por la empresa Synthesis.
Precio: Todos los ejemplares consultados incluyen la leyenda ‘Ejemplar gratuito’.

5. Formato
Número de páginas: Se publican 16 páginas por número, en una sola tinta.
Dimensión: La publicación se edita en formato periódico, con unas dimen­

siones de página de 28x40 centímetros.

6. Equipo de redacción
Según el staff que se publica en cada número del periódico. El equipo de per­

sonas que trabaja en el medio es el siguiente: Presidente: Eduardo Carlavilla; director: 
José Ángel García Mota; Noticias: Marta Jiménez; Fotografía: Elena Romero; Depor­
tes: Alberto Tejedor; Maquetación: Raúl de Andrés; Fotocomposición: Pedro Escoz.

7. Contenido
Los contenidos informativos y artículos de opinión que se publican en el 

medio se distribuyen en las siguientes secciones: Opinión, reportaje, local, venta y alqui­
ler, provincia-región, ocio y agenda.

8. Aspectos empresariales
La empresa que edita el periódico —según figura en el staff— es Synthesis C.B. 

Según datos del Registro Mercantil, tiene su sede social en Guadalajara, en la misma 
dirección del periódico y su objeto es la publicidad, las relaciones públicas y activi­
dades similares.

9. Otros datos de interés
La publicación de este periódico tuvo escasa repercusión si atendemos a las 

nulas referencias que existen de su trayectoria.
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El Bisemanal (1995), n° 3, 17-01-1996.

3.5. Todo Guada (1996)

1. Cabecera
Con el título Todo Guada, se publica esta revista, que lleva por subtítulo Anun­

cios gratis entre particulares.

2. Enmarque cronológico
Primer número: El primer número se publica del 8 al 22 de noviembre de 1996.
Ultimo número: El último, aparece del 12 al 18 de octubre de 1999, con el 

número 130.
Periodicidad: Quincenal

3. Imprenta, administración y redacción
La sede de la redacción, la administración y la publicidad se ubica en la calle 

Santa Ana, 6, en Taracena.

4. Tirada, difusión, precio y publicidad
Se trata de una publicación que se distribuye de forma gratuita en Guadala- 

jara y Azuqueca. Según figura en el periódico, en el resto del Corredor se puede 
adquirir en quioscos.

5. Formato
Número de páginas: Tiene 16 páginas.
Dimensión: Se edita en formato DIN-A4.
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Aspectos complementarios: El interior se imprime a una sola tinta, mientras 
que las cubiertas se realizan en papel couché a todo color.

6. Equipo de redacción
No incluye un staff propiamente dicho. Unicamente aparece como director 

de arte, Flora Sigüenza.

7. Contenido
No tiene contenidos informativos, sólo anuncios por palabras, clasificados 

por secciones, e información de agenda.

8. Aspectos empresariales
Es editado por Atril Producciones Gráficas. Logró gran penetración en el 

mercado, sobre todo cuando la actividad inmobiliaria comenzó a cobrar importan­
cia en el Corredor del Henares.

9. Otros datos de interés
Del 1 al 5 de octubre de 2005 se vuelve a publicar en formato 10x21 con el 

nombre de Todo Guada. La revista del Corredor del Henares. Anuncios gratis entre particu­
lares. Se editará hasta el número 39, publicado el 29 de junio de 2006.

4. CONCLUSIÓN

Tras el análisis de las principales publicaciones periódicas aparecidas en la 
provincia de Guadalajara durante el período objeto de este estudio, podemos con­
cluir que existen datos objetivos para certificar que entre 1986 y 1997 se producen 
comportamientos similares en la evolución de los medios de comunicación provin­
ciales que otorgan singularidad propia a la mencionada década. Entre las caracte­
rísticas propias de la misma, destacamos la ausencia del diario provincial de refe­
rencia que desde finales del siglo XIX se persigue en la provincia a través de dife­
rentes fallidos proyectos. Durante esta época aparece la prensa informativa gratui­
ta en la provincia y se ponen en marcha diversas cabeceras con heterogénea perio­
dicidad. Los análisis a través de las fichas hemerográficas nos llevan a concluir que 
también en estos casos se busca un modelo de referencia que encaje en las singula­
res características de la provincia. Sin embargo, la persistencia de las situaciones ya 
mencionadas en anteriores estudios —penetración intensa de la prensa madrileña, 
mantenimiento de la influencia de la prensa heredada del franquismo y despobla­
ción de las zonas rurales— lastran también en este periodo el éxito de los nuevos 
productos.
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responsables del medio intentan explicar las razones que les llevan a ponerlo en marcha: «Se trata de 
un proyecto empresarial cuyo objetivo es servir a la comunidad alcarreña como vehículo de comuni­
cación entre las personas e instituciones que la componen. Para cumplir es fin, Información y Noti­
cias de Guadalajara S. A., ha realizado un importante esfuerzo tecnológico instalando una redacción 
modélica, a la que ha dotado de los últimos avances. A ella se ha incorporado un equipo de jóvenes 
profesionales, casi todos ellos nacidos en la propia provincia. Nace con vocación de diario. Su dise­
ño responde a criterios informativos y supone la recuperación de las seis columnas, fórmula que per­
mite mayor versatilidad, a la vez que facilita la lectura. Durante años, nuestra provincia ha sido la 
única que no ha contado con un medio de comunicación diario. Noticias de Guadalajara nace con 
esa vocación, la de ser, a medio plazo, diario y defender, única y exclusivamente, los intereses de nues­
tra provincia y las personas que la habitan, con independencia de colores, adjetivos o etiquetas».
49 En el año 2006, las cuentas arrojan un resultado positivo de 56.547,49 euros.
50 Con fecha junio de 2008, el Consejo de Administración está formado por: Julio García Sánchez, 
presidente; y Alberto Quemada Salsamendi, Alejandro Ortiz Garrido, José María Vizcaíno Frías, y 
Alfonso Vidal Bohígas, administradores.
51 La empresa Información y Noticias de Guadalajara S.A. solicita con fecha 4 de enero de 2005 la 
marca Noticias de Toledo, que queda finalmente registrada el 1 de julio de 2005.
52 Con fecha de 14 de marzo de 2006, la empresa Información y Noticias de Guadalajara S.A. soli­
cita el registro de la marca Noticias de Ciudad Real. No hemos encontrado documentación que acredi­
te la concesión de la misma ni referencia alguna al proyecto de poner en marcha la edición de esta 
cabecera.
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